Dziatanie 1.15 Wsparcie kooperacji przedsiebiorstw, Typ 1: Kompleksowe wsparcie indywidualnych
przedsiebiorstw w zakresie ekspansji na rynki zagraniczne - RPO WZP 2014-20

Katalog wydatkow kwalifikowanych

1. Przygotowanie do prezentacji oferty podczas imprez targowo-wystawienniczych o charakterze
miedzynarodowym:

projekt i druk materiatéw dedykowanych do promocji wnioskodawcy na imprezie targowo-
wystawienniczej (w szczegdlnosci ulotek, broszur, folderéw, ptyt CD z materiatami
dotyczacymi wnioskodawcy, itp.), w tym wydatki zwigzane z ttumaczeniem tresci tych
materiatow,

wydatki poniesione na doradztwo dotyczgce ekspansji na wybrane rynki docelowe w
szczegolnosci doradztwo w zakresie realidw kulturowych i rynkowych.

2. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy:

wynajecie powierzchni targowo-wystawienniczej wraz z niezbednymi kosztami narzuconymi
przez organizatora imprezy targowo-wystawienniczej (m.in. optaty za podtgczenie i zuzycie
mediéw, optata rejestracyjna, rezerwacja powierzchni wystawienniczej),

zabudowa stoiska (w tym m.in.: projekt zabudowy stoiska, montaz, demontaz stoiska),
projekt i druk materiatdw dedykowanych do promocji wnioskodawcy na imprezie targowo-
wystawienniczej (w szczegdlnosci ulotek, broszur, folderéw, ptyt CD z materiatami
dotyczacymi wnioskodawcy, itp.), w tym wydatki zwigzane z ttumaczeniem tresci tych
materiatow,

zakup ustug w zakresie transportu eksponatéw wraz z ubezpieczeniem i kosztami spedycji w
zwigzku z udziatem w imprezach targowo-wystawienniczych w kraju,

zakup ustug w zakresie transportu eksponatéw wraz z ubezpieczeniem, odprawg celng i
kosztami spedycji w zwigzku z udziatem w imprezach targowo-wystawienniczych za granicg,
wydatki na przejazd i zakwaterowanie przedstawicieli wnioskodawcy uczestniczacych w
imprezie targowo - wystawienniczej w okresie nie diuzszym niz dwa dni przed rozpoczeciem
i jeden dzien po zakoriczeniu imprezy targowo-wystawienniczej, a w przypadku imprezy
targowo — wystawienniczej organizowanej poza granicami kraju wystawienniczej w okresie
nie dtuzszym niz trzy dni przed rozpoczeciem i dwa dni po jej zakoriczeniu, natomiast w
przypadku gdy przedstawiciele wnioskodawcy sg pracownikami wydatki poniesione zgodnie z
przepisami Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w
sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub
samorzgdowej jednostce sfery budzetowe] z tytutu podrdzy stuzbowej (Dz.U. 2002 nr 236
poz. 1991) z wytaczeniem innych niz przejazd i zakwaterowanie kosztéw (np. diety,
wyzywienie),

optaty zwigzane z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczeniem dla przedstawicieli
whioskodawcy uczestniczagcych w imprezie targowo-wystawienniczej poza granicami kraju,
reklamy w mediach dedykowanych w imprezie targowo-wystawienniczej.

3. Udziat w misjach gospodarczych za granicg zwigzanych z rynkiem docelowym potaczonych z
bilateralnymi spotkaniami z potencjalnymi kontrahentami:

zakup biletow wstepu dla przedstawicieli wnioskodawcy na impreze targowo-wystawienniczg
zwigzang z branzowa misjg gospodarczg,

projekt i druk materiatéw dedykowanych do promocji wnioskodawcy (w szczegdlnosci ulotek,
broszur, folderéw, ptyt CD z materiatami dotyczacymi wnioskodawcy, itp.), w tym wydatki
zwigzane z ttumaczeniem tresci tych materiatéw,

wydatki na przejazd i zakwaterowanie przedstawicieli wnioskodawcy na misje gospodarczag w
okresie nie dtuzszym niz dwa dni przed rozpoczeciem i jeden dzien po zakoniczeniu imprezy
targowo-wystawienniczej, w zwigzku z ktédrg ma byc¢ organizowana misja, a w przypadku misji



gospodarczej organizowanej poza granicami kraju w okresie nie diuzszym niz trzy dni przed

rozpoczeciem i dwa dni po zakonczeniu imprezy targowo-wystawienniczej, w zwigzku z ktéra

ma byé organizowana misja, natomiast w przypadku gdy przedstawiciele wnioskodawcy s3

jednoczesnie jego pracownikami wydatki poniesione zgodnie z przepisami Rozporzadzenie

Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci

przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce

sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2002 nr 236 poz. 1991) z wytgczeniem

innych niz przejazd i zakwaterowanie kosztéw (np. diety, wyzywienie),

e wydatki zwigzane z merytorycznym przebiegiem branzowej misji gospodarczej w zakresie

spotkan z potencjalnymi kontrahentami, w tym:

a) wydatki poniesione na ustugi ttumaczen podczas udziatu w misji gospodarczej za granicg,

b) wydatki poniesione na przygotowanie merytoryczne uczestnikbw misji w zakresie
realiow kulturowych i rynkowych w kraju misji gospodarczej (w tym szkolenia z zakresu
réznic kulturowych, mentoring),

c) optaty zwigzane z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczeniem dla przedstawicieli
whnioskodawcy uczestniczacych w misji gospodarczej,

d) wynajem sali konferencyjnych w celu spotkan z potencjalnymi kontrahentami, w tym
wypozyczenie sprzetu do prezentac;ji.

UWAGA: Wydatki wskazane w pkt. 3 mogg stanowi¢ wydatki kwalifikowalne wytgcznie w przypadku
whnioskodawcéw ubiegajgcych sie o pomoc udzielong na podstawie Rozporzgdzenia Ministra
Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis w ramach
regionalnych programdw operacyjnych na lata 2014—2020 (Dz. U. z 2015 r. poz. 488).

4. Zakup ustug:

e doradztwa w zakresie strategii dziatan marketingowych (w tym doradztwa w zakresie
projektowania materiatdw promocyjnych oraz reklamowych, stron internetowych, aplikacji
mobilnych itp.), koncepcji dostosowania wzorniczego produktéw/oferty (w tym np. rozmiary
produktu, jego opakowanie, bezpieczeistwo produktu, znak firmowy itp.), koncepcji
wizerunku przedsiebiorcy, czy ochrony wtasnosci intelektualnej na wybranych rynkach
docelowych (w tym doradztwo rzecznika patentowego, specjalistyczne ustugi prawnicze,
optaty rejestracyjne za zgtoszenie lub ochrone znaku towarowego itp.),

e doradztwa w obszarze wyszukiwania i doboru partneréw gospodarczych, (w tym
przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji handlowych i ich przeprowadzenie),

e doradztwo w zakresie tworzenia sieci dystrybucyjnej na rynkach docelowych,

e uzyskania niezbednych dokumentéw/certyfikatdw uprawniajgcych do wprowadzenia
produktow lub ustug na wybrane rynki docelowe (koszty uzyskania certyfikatow, pozwolen,
homologaciji, itp.).

Przedsiebiorcy bedg mogli uzyska¢ wsparcie na wybrane (minimum dwa) badZz wszystkie
etapy/dziatania zaplanowane w strategii ekspansji.

Wydatki zaplanowane w projekcie mogg by¢ uznane za kwalifikowalne z zastrzezeniem, ze jedynym
elementem projektu nie moze by¢ wytgcznie udziat w misjach gospodarczych.

Wszystkie ustugi bedace przedmiotem projektu musza by¢ ustugami zleconymi na zewnatrz, tj. nie
moga by¢ realizowane przez osoby, ktére sg jednoczesnie pracownikami wnioskodawcy.

Koszt opracowania wymaganej strategii ekspansji na rynki zagraniczne nie podlega refundacji.




